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Załącznik Nr 4 do SIWZ „Idea promowania Instytutu” 

      Postępowanie Nr ZP /09/2012 

 
 

IDEA I KONCEPCJA PROMOCJI PROJEKTU 
CENTRUM RADIOCHEMII I CHEMII JĄDROWEJ NA 

POTRZEBY ENERGETYKI  JĄDROWEJ I MEDYCYNY 
NUKLEARNEJ 

 
 
Rozporządzenie ogólne - Rozporządzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 
2006 r. ustanawiające ogólne przepisy dotyczące Europejskiego Funduszu Rozwoju 
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego oraz Funduszu Spójności i 
uchylające rozporządzenie (WE) nr 1260/1999 (Dz. Urz. WE L210 z 31.07.2006). 
Rozporządzenie określa obowiązek prowadzenia działań informacyjnych i 
promocyjnych państwa członkowskiego oraz instytucji zarządzających programami 
operacyjnym. 
Rozporządzenie wykonawcze - Rozporządzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 
ustanawiające szczegółowe zasady wykonania rozporządzenia Rady (WE) nr 
1083/2006. Rozporządzenie to daje bardzo konkretne wytyczne, określa obowiązki 
w zakresie informacji i promocji instytucji zarządzających programami w odniesieniu 
do trzech najważniejszych grup docelowych: potencjalnych beneficjentów, 
beneficjentów oraz opinii społecznej. Rozporządzenie określa również obowiązki 
spoczywające na każdym beneficjencie, który realizuje projekty z udziałem środków 
unijnych. 
Ustawa z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju - określa 
podmioty prowadzące politykę rozwoju, tryb współpracy między nimi, podstawowe 
instrumenty służące realizacji tej polityki oraz wskazuje źródła ich finansowania. 
Regulacja jest niezbędna m.in. do realizacji programów operacyjnych, które są 
współfinansowane ze środków Unii Europejskiej w perspektywie finansowej 2007-
2013. Wskazuje ona również na obowiązek zapewnienia właściwej promocji i 
informowania o programie operacyjnym. 
Wytyczne w zakresie informacji i promocji – wytyczne przyjęte przez Ministra 
Rozwoju Regionalnego w dniu 13 sierpnia 2007 r., obowiązujące od 5 października 
2007 roku. Określają podstawowe zasady prowadzenia i koordynowania działań 
informacyjnych i promocyjnych. 
Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej 
Strategii Spójności na lata 2007-2013, która ustala podstawowe zasady 
prowadzenia 
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działań informacyjnych i promocyjnych na potrzeby m.in. krajowych i regionalnych 
programów operacyjnych. 
Plan komunikacji PO IG, 2007 – 2013 - dokument przygotowywany przez Instytucję 
Zarządzającą przy współpracy z Instytucjami Pośredniczącymi i Pośredniczącymi II 
stopnia. Celem Planu komunikacji jest efektywne prowadzenie działań informacyjno 
- promocyjnych i szkoleniowych przyczyniających się do stworzenia pozytywnego 
obrazu Funduszy Europejskich dla jednostek naukowych, przedsiębiorców, 
administracji oraz skutecznego poinformowania potencjalnych beneficjentów o 
dostępnym wsparciu i jego przeznaczeniu. 
Wyżej wymienione dokumenty stanowią ramy formalno – prawne regulujące zasady 
prowadzenia działań informacyjno – promocyjnych przez IZ, IP i IP II, skierowanych 
do ogółu społeczeństwa, beneficjentów oraz potencjalnych beneficjentów Programu. 
 
 

  Ideą koncepcji jest udział projektu w tzw. „ Rodzinie projektów”. Rodzina projektów 

jest to sześć projektów POIG, które realizuje Instytut Chemii i Techniki Jądrowej. 
Celem tych działań jest przede wszystkim podniesienie poziomu świadomości i 
wiedzy społeczeństwa na temat PO IG, jak również odpowiednie przygotowanie, 
pod względem merytorycznym i formalnym, beneficjentów do korzystania ze 
wsparcia oferowanego w ramach PO IG. Założeniem rodziny jest wspólne 
wspieranie się w różnych formach promocji. 
Wymogi i ogólne założenia opracowane są i przekazane do wykorzystania w  
„Przewodniku w zakresie promocji projektów finansowych w ramach Programu 
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013 dla Beneficjentów i Instytucji 
zaangażowanych we wdrażanie Programu” wydanego przez Departament 
Zarządzania Programami Konkurencyjności i Innowacyjności Ministerstwa Rozwoju 
Regionalnego. 
 
Obowiązki beneficjentów wynikają przede wszystkim z artykułów 8 i 9 
Rozporządzenia wykonawczego Komisji Europejskiej. Zgodnie z nimi beneficjenci 
mają obowiązek: 
informowania opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych; 
umieszczania w miejscu realizacji projektu, w trakcie jego trwania tablic 
informacyjnych, a po jego zakończeniu (nie później niż 6 miesięcy od dnia 
zakończenia projektu) na stałe widocznych i dużych tablic pamiątkowych; 
Wyżej wymienione rodzaje tablic są obowiązkowe przy założeniu, że całkowity 
wkład publiczny przeznaczony na realizację projektu dotyczącego zakupu środków 
trwałych lub finansowania robót infrastrukturalnych lub budowlanych przekracza 500 
000 Euro. 
  Proponuję zamieszczenie sześciu dużych tablic zewnętrznych na ogrodzeniu 
Instytutu z prawej strony bramy wjazdowej. Uzyskamy w ten sposób linię tablic, 
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która będzie bardzo dobrze zauważalna i będzie przyciągała  wzrok osób 
przejeżdżających ulicą Dorodną – między innymi mieszkańców wielotysięcznego 
Tarchomina. 
 Umieszczanie tablic tylko na budynkach na terenie Instytutu ogranicza dostęp 
społeczeństwa do ich treści. 
„ Tablice Informacyjne – w trakcie realizacji projektu. 
Umieszcza się je w miejscu widocznym ,np. przy drodze sąsiadującej z miejscem 
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac.” 
 
Promocja to różnego rodzaju zabiegi i środki, za pomocą których doprowadza się do 
świadomości ludzi informacje i oceny dotyczące produktów (towarów lub usług) albo 
idei (koncepcji, nauk, programów wyborczych itd.). Cele te realizuje się między 
innymi poprzez informowanie, demonstrowanie, przekonywanie, zachęcanie, 
powtarzanie itp.” 
  Kolejnym bardzo ważnym punktem koncepcji jest jednoczesne dotarcie z 
informacją  do części społeczeństwa czynnego zawodowo i młodzieży szkolnej. 
Ta grupa ludzi uświadomiona dziś o potrzebie  budowy laboratorium ,w przyszłości 
odniesie się ze zrozumieniem do jego działalności. 
W celu zrealizowania powyższej idei proponuję nawiązanie współpracy z Muzeum 
Marii Skłodowskiej- Curie w Warszawie jako placówką z założenia popularyzująca 
wiedzę o naukach przyrodniczo - chemicznych. Misją muzeum jest prezentacja 
osiągnięć z przeszłości a przy pomocy Instytutu informacja o dniu codziennym i 
inwestycjach w przyszłość.   
Informacje o Projekcie i Instytucie będą umieszczane na odwrocie biletu wstępu.  
Oryginalna szata graficzna i niepowtarzalność Biletu tworzy z niego przedmiot 
kolekcjonerski, pozostawiający trwały ślad w świadomości zbieracza, pozwalając 
kojarzyć symbolikę programów unijnych z nauką, wiedzą i tworzeniem przyszłości. 
Obrazową formą dotarcia  do społeczeństwa będzie stworzenie  ekspozycji 
„Laboratorium wczoraj i dziś” na terenie Muzeum. 
Pokazując zmiany w technikach laboratoryjnych oraz rozwój sprzętu 
doświadczalnego uświadamiamy jaką drogę przebyliśmy w badaniach nad 
promieniotwórczością i dokąd zmierzamy budując CENTRUM RADIOCHEMII I 
CHEMII JĄDROWEJ NA POTRZEBY ENERGETYKI  JĄDROWEJ I MEDYCYNY.   
 Następną propozycją jest prezentacja multimedialna, która pokarze historię, dzień 
dzisiejszy i przyszłość  Instytutu Chemii i Techniki Jądrowej. Będzie ona pokazywała 
również inne projekty POIG ,nawiązując do idei „Rodzina projektów”   
„Beneficjent zobowiązany jest do wyboru co najmniej jednego wskazanego poniżej 
narzędzia promocji. Zaleca się jednak zastosowanie więcej niż jednego narzędzia 
promocji w celu zintensyfikowania działań informacyjnych”. 
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Bardzo ważnym  punktem jest udział w targach, konferencjach, oraz imprezach o 
otwartym charakterze typu Piknik Naukowy czy Noc Muzeów. Ta forma promocji 
trafia do szerokiego spektrum społeczeństwa jednak w zależności od charakteru 
imprezy ukierunkowana jest na konkretne tematy, a co za tym idzie adresowana 
szczególnie do wybranych grup społecznych : naukowcy, ludzie biznesu i rodzice z 
dziećmi.  
 
Dobór miejsca prezentacji determinuje zarówno tematykę jak i formę przekazu. 
Program CENTRUM RADIOCHEMII I CHEMII JĄDROWEJ NA 
          POTRZEBY ENERGETYKI  JĄDROWEJ I MEDYCYNY   
Jako budowa jednego z najnowocześniejszych laboratoriów chemicznych w Polsce 
idealnie nadaje się do prezentacji na Targach Euro-lab. 
Zwiedzającym pozwala na zapoznanie się z projektem budowy z zakresem 
przyszłych badań i prac rozwojowych, wystawców dopinguje do poszukiwania 
innowacyjnych rozwiązań z zakresu wyposażenia i obserwowania nowatorskich 
pomysłów. 
 Ekologiczny charakter projektu trzeba przedstawić na Międzynarodowych Targach 
Ekologicznych Poznań 2010,rozwijając cały wachlarz korzyści dla środowiska 
wynikający z prac naukowych prowadzonych w CENTRUM.  
Konferencje tupu:  XV  Zjazd Polskiego Towarzystwa Badań Radiacyjnych , jest 
dobrym miejscem do pokazania materiałów promocyjnych całej „Rodziny projektów”. 
Konferencje tematyczne o specjalistycznym charakterze wymagają opracowania 
referatu na odpowiednio wysokim poziomie przystającym do wysokiego poziomu 
wiedzy słuchaczy, jednak materiały graficzne powinny wysoki poziom 
reprezentować zawsze i jako takie mogą być prezentowane w każdej sytuacji, nawet 
wtedy gdy o konferencji dowiadujemy się w ostatniej chwili. 
Narzędzia promocji powinny mieć nowoczesne rozwiązania techniczne i być bogate 
w zachęcające obrazy fotograficzno - graficzne.  
 
 
Proponuję zrealizować to poprzez stworzenie takich materiałów promocyjnych jak: 
roll-upy, ulotki, foldery. 
 
Pokazanie społeczeństwu  wymienionych  produktów powinno odbyć się  na 
ciekawie i intrygująco  zaprojektowanym stoisku wystawienniczym. 
W sytuacji gdy temat imprezy pozwoli zalecane jest promowanie więcej niż jednego 
projektu zgodnie z ideą „Rodzina projektów” podnosi to wartość naukową stoiska i 
oszczędza wydatki na promocje. 
„ Przykład produktu i materiału informacyjno – promocyjnego. 
d) baner, stand, roll-up, ścianki konferencyjne  
e) namioty, stoiska wystawowe”. 
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  Istotnym punktem koncepcji jest równoległe przekazywanie informacji o projekcie 
poprzez tradycyjną formę, jaką są publikacje naukowe i nowoczesną – internet. W 
ten sposób korzystając z nowoczesności nie przekreślamy tradycji. Niektóre 
opracowania można bez zmian wykorzystać na stronie internetowej i w piśmie 
naukowym. W obecnych czasach internet jest najbardziej powszechną formą 
promocji i możliwością dotarcia do prawie każdego człowieka. W związku z tym 
strona dotycząca realizacji projektu powinna być bogata w obrazy graficzne i 
fotograficzne, jednocześnie przejrzysta i koniecznie aktualizowana.  
„Strona internetowa jest narzędziem promocji  stosowanym we wszystkich   
projektach. Jest to skuteczne medium komunikacji”. 
 
 Elementem łączącym wszystkie wymienione wyżej punkty koncepcji  jest adres 
internetowy ,który pojawi się w miarę możliwości na wszystkich narzędziach 
promocji np. ulotka, bilet. 
Strona główna projektów jako element łączący jest tylko informatorem pokazującym 
ilość i postępy w ich realizowaniu. 
Strony poszczególnych projektów w różnych szatach graficznych pokazują 
różnorodność tematyki i sposobów realizacji, łączy je mecenat Państwa i pomoc Unii 
Europejskiej. 
   Szerokie widmo przekazywanie adresu do banku informacji i promocji jakim jest 
strona internetowa w zdecydowany sposób zwiększy zasięg i trafność całej 
kampanii .  
Niniejsze opracowanie stanowi podstawę do dalszych projektów graficznych oraz do 
przyjmowania uczestnictwa w okazjonalnych imprezach  których tematyka pozwala 
na promowanie naszych programów. 
W załączeniu przedstawiam propozycje wykonanych jak i projektowanych 
materiałów promocyjnych mogących być wykorzystanymi do zrobienia  roll-upów, 
stron internetowych, plakatów.                                                       
 


