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IDEA | KONCEPCJA PROMOCJI PROJEKTU
CENTRUM RADIOCHEMII' I CHEMII JADROWEJ NA
POTRZEBY ENERGETYKI JADROWEJ | MEDYCYNY
NUKLEARNEJ

Rozporzgdzenie ogodlne - Rozporzgadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca
2006 r. ustanawiajgce ogolne przepisy dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci i
uchylajgce rozporzgdzenie (WE) nr 1260/1999 (Dz. Urz. WE L210 z 31.07.2006).
Rozporzadzenie okresla obowigzek prowadzenia dziatan informacyjnych i
promocyjnych panstwa cztonkowskiego oraz instytucji zarzgdzajgcych programami
operacyjnym.

Rozporzgdzenie wykonawcze - Rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 1828/2006
ustanawiajgce szczegodtowe zasady wykonania rozporzgdzenia Rady (WE) nr
1083/2006. Rozporzagdzenie to daje bardzo konkretne wytyczne, okresla obowigzki
w zakresie informaciji i promocji instytucji zarzgdzajgcych programami w odniesieniu
do trzech najwazniejszych grup docelowych: potencjalnych beneficjentéw,
beneficjentdw oraz opinii spotecznej. Rozporzgdzenie okresla rowniez obowigzki
spoczywajgce na kazdym beneficjencie, ktory realizuje projekty z udziatem srodkow
unijnych.

Ustawa z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju - okresla
podmioty prowadzgce polityke rozwoju, tryb wspodtpracy miedzy nimi, podstawowe
instrumenty stuzgce realizacji tej polityki oraz wskazuje zrodta ich finansowania.
Regulacja jest niezbedna m.in. do realizacji programow operacyjnych, ktére sg
wspotfinansowane ze srodkow Unii Europejskiej w perspektywie finansowej 2007-
2013. Wskazuje ona rowniez na obowigzek zapewnienia wtasciwej promoc;ji i
informowania o programie operacyjnym.

Wytyczne w zakresie informaciji i promocji — wytyczne przyjete przez Ministra
Rozwoju Regionalnego w dniu 13 sierpnia 2007 r., obowigzujgce od 5 pazdziernika
2007 roku. Okreslajg podstawowe zasady prowadzenia i koordynowania dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej
Strategii Spéjnosci na lata 2007-2013, ktéra ustala podstawowe zasady
prowadzenia
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dziatan informacyjnych i promocyjnych na potrzeby m.in. krajowych i regionalnych
programow operacyjnych.

Plan komunikacji PO IG, 2007 — 2013 - dokument przygotowywany przez Instytucje
Zarzgdzajgcg przy wspotpracy z Instytucjami Posredniczgcymi i Posredniczgcymi Il
stopnia. Celem Planu komunikacji jest efektywne prowadzenie dziatan informacyjno
- promocyjnych i szkoleniowych przyczyniajgcych sie do stworzenia pozytywnego
obrazu Funduszy Europejskich dla jednostek naukowych, przedsiebiorcow,
administracji oraz skutecznego poinformowania potencjalnych beneficjentéw o
dostepnym wsparciu i jego przeznaczeniu.

Wyzej wymienione dokumenty stanowig ramy formalno — prawne regulujgce zasady
prowadzenia dziatan informacyjno — promocyjnych przez I1Z, IP i IP Il, skierowanych
do ogotu spoteczenstwa, beneficjentow oraz potencjalnych beneficjentow Programu.

|deg koncepciji jest udziat projektu w tzw. , Rodzinie projektéw”. Rodzina projektow
jest to szes¢ projektow POIG, ktore realizuje Instytut Chemii i Techniki Jgdrowe;.
Celem tych dziatan jest przede wszystkim podniesienie poziomu swiadomosci i
wiedzy spoteczenstwa na temat PO IG, jak réwniez odpowiednie przygotowanie,
pod wzgledem merytorycznym i formalnym, beneficjentow do korzystania ze
wsparcia oferowanego w ramach PO |G. Zatozeniem rodziny jest wspédlne
wspieranie sie w roznych formach promocji.
Wymogi i ogdlne zatozenia opracowane sg i przekazane do wykorzystania w
,Przewodniku w zakresie promoc;ji projektow finansowych w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013 dla Beneficjentow i Instytucji
zaangazowanych we wdrazanie Programu” wydanego przez Departament
Zarzadzania Programami Konkurencyjnosci i Innowacyjnosci Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego.

Obowigzki beneficjentow wynikajg przede wszystkim z artykutow 8 i 9
Rozporzadzenia wykonawczego Komisji Europejskiej. Zgodnie z nimi beneficjenci
majg obowigzek:
informowania opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych;
umieszczania w miejscu realizacji projektu, w trakcie jego trwania tablic
informacyjnych, a po jego zakonczeniu (nie pdzniej niz 6 miesiecy od dnia
zakonczenia projektu) na state widocznych i duzych tablic pamigtkowych;
Wyzej wymienione rodzaje tablic sg obowigzkowe przy zatozeniu, ze catkowity
wktad publiczny przeznaczony na realizacje projektu dotyczgcego zakupu srodkow
trwatych lub finansowania robaét infrastrukturalnych lub budowlanych przekracza 500
000 Euro.

Proponuje zamieszczenie szesciu duzych tablic zewnetrznych na ogrodzeniu
Instytutu z prawej strony bramy wjazdowej. Uzyskamy w ten sposaob linie tablic,
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ktéra bedzie bardzo dobrze zauwazalna i bedzie przyciggata wzrok oséb
przejezdzajgcych ulicg Dorodng — miedzy innymi mieszkancow wielotysiecznego
Tarchomina.

Umieszczanie tablic tylko na budynkach na terenie Instytutu ogranicza dostep
spoteczenstwa do ich tresci.
» 1ablice Informacyjne — w trakcie realizacji projektu.

Umieszcza sie je w miejscu widocznym ,np. przy drodze sgsiadujgcej z miejscem
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac.”

Promocja to r6znego rodzaju zabiegi i srodki, za pomocg ktorych doprowadza sie do
Swiadomosci ludzi informacje i oceny dotyczgce produktow (towardow lub ustug) albo
idei (koncepcji, nauk, programow wyborczych itd.). Cele te realizuje sie miedzy
innymi poprzez informowanie, demonstrowanie, przekonywanie, zachecanie,
powtarzanie itp.”
Kolejnym bardzo waznym punktem koncepcji jest jednoczesne dotarcie z
informacjg do czesci spoteczenstwa czynnego zawodowo i mtodziezy szkolnej.
Ta grupa ludzi uswiadomiona dzis o potrzebie budowy laboratorium ,w przysztosci
odniesie sie ze zrozumieniem do jego dziatalnosci.
W celu zrealizowania powyzszej idei proponuje nawigzanie wspotpracy z Muzeum
Marii Sktodowskiej- Curie w Warszawie jako placowkg z zatozenia popularyzujgca
wiedze o naukach przyrodniczo - chemicznych. Misjg muzeum jest prezentacja
osiggniec¢ z przesztosci a przy pomocy Instytutu informacja o dniu codziennym i
inwestycjach w przysztosc.
Informacje o Projekcie i Instytucie bedg umieszczane na odwrocie biletu wstepu.
Oryginalna szata graficzna i niepowtarzalnosc¢ Biletu tworzy z niego przedmiot
kolekcjonerski, pozostawiajgcy trwaty slad w swiadomosci zbieracza, pozwalajgc
kojarzy¢ symbolike programow unijnych z naukg, wiedzg i tworzeniem przysztosci.
Obrazowg formg dotarcia do spoteczenstwa bedzie stworzenie ekspozyciji
,Laboratorium wczoraj i dzi$” na terenie Muzeum.
Pokazujgc zmiany w technikach laboratoryjnych oraz rozwoj sprzetu
doswiadczalnego uswiadamiamy jakg droge przebyliSmy w badaniach nad
promieniotwdrczoscig i dokgd zmierzamy budujgc CENTRUM RADIOCHEMII |
CHEMII JADROWEJ NA POTRZEBY ENERGETYKI JADROWEJ | MEDYCYNY.
Nastepng propozycjg jest prezentacja multimedialna, ktdra pokarze historie, dzien
dzisiejszy i przyszto$¢ Instytutu Chemii i Techniki Jgdrowej. Bedzie ona pokazywata
réwniez inne projekty POIG ,nawigzujgc do idei ,Rodzina projektow”
,Beneficjent zobowigzany jest do wyboru co najmniej jednego wskazanego ponizej
narzedzia promocji. Zaleca sie jednak zastosowanie wigcej niz jednego narzedzia
promocji w celu zintensyfikowania dziatan informacyjnych”.
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Bardzo waznym punktem jest udziat w targach, konferencjach, oraz imprezach o
otwartym charakterze typu Piknik Naukowy czy Noc Muzedéw. Ta forma promocji
trafia do szerokiego spektrum spoteczenstwa jednak w zaleznosci od charakteru
imprezy ukierunkowana jest na konkretne tematy, a co za tym idzie adresowana
szczegolnie do wybranych grup spotecznych : naukowcy, ludzie biznesu i rodzice z
dzie¢mi.

Dobdr miejsca prezentacji determinuje zaréwno tematyke jak i forme przekazu.

Program CENTRUM RADIOCHEMII | CHEMII JADROWEJ NA

POTRZEBY ENERGETYKI JADROWEJ | MEDYCYNY
Jako budowa jednego z najnowoczesniejszych laboratoriow chemicznych w Polsce
idealnie nadaje sie do prezentacji na Targach Euro-lab.
Zwiedzajgcym pozwala na zapoznanie sie z projektem budowy z zakresem
przysztych badan i prac rozwojowych, wystawcow dopinguje do poszukiwania
innowacyjnych rozwigzan z zakresu wyposazenia i obserwowania nowatorskich
pomystow.

Ekologiczny charakter projektu trzeba przedstawi¢ na Miedzynarodowych Targach
Ekologicznych Poznan 2010,rozwijajgc caty wachlarz korzysci dla srodowiska
wynikajgcy z prac naukowych prowadzonych w CENTRUM.

Konferencje tupu: XV Zjazd Polskiego Towarzystwa Badan Radiacyjnych , jest
dobrym miejscem do pokazania materiatow promocyjnych catej ,Rodziny projektow”.
Konferencje tematyczne o specjalistycznym charakterze wymagajg opracowania
referatu na odpowiednio wysokim poziomie przystajgcym do wysokiego poziomu
wiedzy stuchaczy, jednak materiaty graficzne powinny wysoki poziom
reprezentowac zawsze i jako takie mogg by¢ prezentowane w kazdej sytuaciji, nawet
wtedy gdy o konferencji dowiadujemy sie w ostatniej chwili.

Narzedzia promocji powinny mie¢ nowoczesne rozwigzania techniczne i by¢ bogate
w zachecajgce obrazy fotograficzno - graficzne.

Proponuje zrealizowac to poprzez stworzenie takich materiatdow promocyjnych jak:
roll-upy, ulotki, foldery.

Pokazanie spoteczenstwu wymienionych produktéw powinno odby¢ sie na
ciekawie i intrygujgco zaprojektowanym stoisku wystawienniczym.

W sytuaciji gdy temat imprezy pozwoli zalecane jest promowanie wiecej niz jednego
projektu zgodnie z ideg ,Rodzina projektow” podnosi to wartos¢ naukowg stoiska i
oszczedza wydatki na promocje.

, Przyktad produktu i materiatu informacyjno — promocyjnego.

d) baner, stand, roll-up, Scianki konferencyjne

e) namioty, stoiska wystawowe”,
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Istotnym punktem koncepcji jest rownolegte przekazywanie informacji o projekcie
poprzez tradycyjng forme, jakg sg publikacje naukowe i nowoczesng — internet. W
ten sposdb korzystajgc z nowoczesnosci nie przekreslamy tradycji. Niektore
opracowania mozna bez zmian wykorzystac na stronie internetowej i w pismie
naukowym. W obecnych czasach internet jest najbardziej powszechng formg
promocji i mozliwoscig dotarcia do prawie kazdego cztowieka. W zwigzku z tym
strona dotyczgca realizacji projektu powinna by¢ bogata w obrazy graficzne i
fotograficzne, jednoczesnie przejrzysta i koniecznie aktualizowana.

»Strona internetowa jest narzedziem promocji stosowanym we wszystkich
projektach. Jest to skuteczne medium komunikacji”.

Elementem tgczgcym wszystkie wymienione wyzej punkty koncepcji jest adres
internetowy ,ktéry pojawi sie w miare mozliwosci na wszystkich narzedziach
promocji np. ulotka, bilet.

Strona gtéwna projektdéw jako element tgczacy jest tylko informatorem pokazujgcym
ilo$¢ i postepy w ich realizowaniu.

Strony poszczegolnych projektéw w réznych szatach graficznych pokazujg
réznorodnos¢ tematyki i sposobow realizacji, tgczy je mecenat Panstwa i pomoc Unii
Europejskiej.

Szerokie widmo przekazywanie adresu do banku informac;ji i promocji jakim jest
strona internetowa w zdecydowany sposéb zwiekszy zasieg i trafnosc catej
kampanii .

Niniejsze opracowanie stanowi podstawe do dalszych projektow graficznych oraz do
przyjmowania uczestnictwa w okazjonalnych imprezach ktoérych tematyka pozwala
na promowanie naszych programow.

W zatgczeniu przedstawiam propozycje wykonanych jak i projektowanych
materiatow promocyjnych moggcych by¢ wykorzystanymi do zrobienia roll-upow,
stron internetowych, plakatow.



